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Abstract

In this study | present the advertising and its use by the family company
"Peter Makovicky"/"Brothers Makovicky" in newspapers, magazines
and calendars of Slovak provenance in the second half of the 19th
century. The importance of advertising is discussed and the perception
of advertising in the second half of the 19th century. In the study
I define the priorities of the advertising strategy of the family business
in the Slovak press until 1918. | discuss what types of advertising the
family business used in specific periodicals. | also discuss in more
detail the frequent advertising for sheep cheese, which appeared mainly
in calendars.

Keywords: Advertising. Newspapers. Magazines. Calendars. Sheep cheese.
Family of Makovicki.

Uvod

Témou $tadie je analyzovat’ reklamu firmy ,,Peter Makovicky*/,,Bratia
Makovicky* v tla¢i (novinach, casopisoch, kalendaroch) slovenskej proveniencie
do roku 1918. I§lo o reklamu na samotny obchod, na kolonidlny tovar a iny
sortiment predavany v obchode a neskér aj na reklamu bryndze, ktort
ruzombersky podnik produkoval. Aj prostrednictvom zaujimavych reklamnych
stratégii sa podniku produkty (kolonialny tovar i vlastny produkt — bryndzu)
darilo propagovat’ a predavat’. Aj pri¢inenim kvalitnej reklamy sa s bryndzou
firma presadila na trhoch nielen v Uhorsku, ale aj v stredoeurépskom priestore.

Vo vyskume som sa zameral na reklamu v dobovych periodikach —
novinach a asopisoch, ako aj v kalendaroch. Casovy ramec vyskumu bol
stanoveny nasledovne: od 60. rokov 19. storo¢ia do roku 1918, do rozpadu
raktsko-uhorskej monarchie. V 60. rokoch 19. storo¢ia pribudaji slovenské
periodika, objavuj sa v nich prvé reklamy, predovsetkym textové a aj podnik
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nazvany ,Peter Makovicky*/,Bratia Makovicky** postupne expanduje
a zacina inzerovat v slovenskej tlaci. Rok 1918 predstavoval vyznamny
dejinny zlom a aj pre tito dlhodobo fungujucu spolo¢nost’ znamenal vyraznu
stratu obchodnych partnerov a odberatel'ov.

V druhej polovici 19. storo¢ia pribiidaju slovenské periodika? a pozvolne
sa Specializuji podl'a zamerania (politické, hospodarske, literarne, humoristicke,
vedecké, spolkové, Zenské...). PoCas vyskumu som sa zameral na periodika,
kde som predpokladal, ze sa v nich reklama na obchod s kolonialnym tovarom
a na bryndzu moéze nachadzat. V pociatkoch existencie podniku ,,Peter
Makovicky*/,,Bratia Makovicky* v slovenskom prostredi vychadzali Pestbudinske
vedomosti, preto som sa pozrel, ¢i v nich podnik inzeroval. Pestbudinske
vedomosti nahradili v roku 1870 Ndrodnie noviny, a tak som sa vo vyskume
zameral, ¢i zad4vatelia inzerovali aj v ,,nastupnickom periodiku®. Ked’Ze tovar
z kolonialneho obchodu bol sice pestry, ale ureny predovsetkym remeselnikom
a rol'nikom, predpokladal som, ze podnik bude inzerovat’ v periodiku Obzor,
urc¢enom prave takto ekonomicky ¢innym obyvatelom. Podobne som postupoval
aj pri identifikacii reklamy na bryndzu, ktori podnik od roku 1880 zacal
produkovat’. KedZe islo o potravinu urenti aj na d’alsie spracovanie, predpokladal
som, Ze reklama bude predovsetkym v Zenskom ¢asopise Dennica.

Vyskum dobovej reklamy a reklamnej inzercie v periodikach slovenskej
proveniencie z dlhého 19. storocia riesili predovsetkym odbornici zaoberajtci
sa dejinami zurnalistiky. Vystupom je niekol’ko §tudii.® V ¢eskom prostredi je
téma rozpracovand podstatne komplexnejSie. Téme sa venuju historici
skimajuci dejiny kazdodennosti®, ale aj mizejnici vyuZivajuci pri spracovavani
témy mnozstvo rozmanitych zbierkovych predmetov.® Vyskumu reklamy

! Nazov podniku bol v rokoch 1850 — 1856 a 1878 — 1918 ,,Peter Makovicky*, medzi rokmi
1856 a 1878 bol nazov ,,Bratia Makovicky™, ked’ze spolo¢nikom Petra Makovického st. bol jeho
mladsi brat Daniel Makovicky, ktory neskdr zo zdravotnych dévodov z podniku odiSiel. Pozri
viac: DURISKA, Z. Medzi mlynmi a bankami. Dejiny rodu Makovickovcov. Martin: Slovenska
genealogicko-historicka spolo¢nost’, 2007, s. 92-93.

2 K téme pozri viac: POTEMRA, M. Bibliografia slovenskych novin a éasopisov do roku 1918.
Martin: Matica slovenskd, 1958, 145 s.; SERAFINOVA, D. - DUCHKOWITSCH, W. - VATRAL, .
Dejiny slovenského novinarstva : Vyvoj novinarstva na Slovensku v kontexte podunajskej monarchie.
RuzZomberok: Katolicka univerzita, 2007, 280 s.

3 Pozri viac napr.: SERAFINOVA, D. Komeréna inzercia z obdobia monarchie. In: Reklama
09. Zbornik vedeckych Studii pre otdzky tedrie a historie reklamy a public relations, Bratislava:
Book & Book Publisher, 2009, s. 25-46.; SERAFINOVA, D. Svet reklamy. Reklama a inzercia
v slovenskej periodickej tlaci v obdobi podunajskej monarchie. Bratislava : Book & Book Publisher,
2008, 63 s.

4 LENDEROVA, M. — JIRANEK, T. - MACKOVA, M. Z déjin ceské kazdodennosti. Praha:
Karolinum, 2017, s. 37-42.

5 Pozri viac prispevky v: VLCKOVA, L. (ed.). Mezi kycem a akademii. Chronolitografie ve sluzbdch
reklamy a umeéni. Praha : Uméleckoprimyslové museum Vv Praze, 2020, 245 s.; VLCKOVA, L.
(ed.). Rec plakdtu. 1890 — 1938. Praha : Uméleckoprimyslové museum v Praze, 2022, 256 s.
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v dlhom 19. storoci v priestore habsburskej monarchie sa venuju predovsetkym
zahrani¢ni autori, ktori sa na tému reklamy pozeraju z roznych perspektiv.°

Zachytené prvky reklamy st adekvatnym pramefiom Kk dobovej
mentalite, vkusu a preferenciam, technickym moznostiam danej doby. Dobova
reklama odréza tiez pritomné socidlne vztahy a je tiez svojskym umeleckym
Zanrom.”

Reklama v druhej polovici 19. storocia

Obdobie druhej polovice dlhého 19. storocia bolo ¢asovo vymedzenym
usekom, ked sa reklama postupne stavala sucastou dobovej spolocnosti
a kazdodenného Zzivota. Aj v slovenskych periodikach si postupne nachadzala
svoj priestor, aj ked’ len vel'mi pozvolne a nastup reklamy v periodikach nebol
jednoduchy. V dlhom 19. storo¢i sa k reklame pristupovalo ambivalente. DIho
platilo heslo: ,,dobré zbozi sa chvali samo®, aj preto reklama vzbudzovala
nedoveru® Aj dobové encyklopédie nehodnotia reklamu kladne, skor je
v hodnoteni citit’ negativny podton. Napriklad Ottiiv slovnik naucny v hesle
reklama konstatuje: ,,Reklama (fr. Réclame), verejné vychvalovani predmeétii
obchodnich, uméleckych a p., jez se deje prospekty, plakaty, obchodnimi Stity,
vyvolavaci, nosici ndvésti atd., V1. pak casopisy. Annonce prosté véc oznami,
r. snazi se ji od okoli odlisiti, vyzvédnouti, pozornosti obecenstva pribliZiti.
Stava se tak nadpisy (napadnymi, tajemnymi, zvédavost budicimi), tim, Ze
nesetri se mistem, stereotypnim opétovanim, versi, zvl. pak obrazky. Nekdy r.
déje se tim zpusobem, Ze list sam nebo (domnéle) tieti osoba véc doporuci...
V nejnovéjsich dobdch povsimlo si r-my i uméni (srv. Plakat).“* Tento citat
z0 — aj Vslovenskom prostredi — znamej a pouzivanej encyklopédie nas
informuje, aké dobové reklamné stratégie boli pouzivané v Case, ked’
Makovickovci posobili na obchodnom trhu, a to uz viac ako polstorocie.

Na zadiatku 20. storo€ia, ked’ sa podnik sustredil na vyrobu a predaj
bryndze, si vyznam reklamy zacali vyraznejsie vSimat. V ¢eskom prostredi

8 Pozri napr.. VESZPREMI, N. Ideals for Sale: ‘Ideal Portraits’ and the Display of National
Identity in the Nineteenth-Century Austrian Empire. In: Art History, 2019, ro¢€. 42, €. 2, s. 274-303;
STOJAN, J. When Did the Market Grow Two Sides? Advertising and the Media Under Emperor
Franz Joseph 1. In: Proceedings of the Conference on Historical Analysis and Research in
Marketing, 2019, ro¢. 19, s. 283-299. Dostupné online: https://ojs.library.carleton.ca/index.php/
pcharm/article/view/1974

7" LENDEROVA, M. — JIRANEK, T. - MACKOVA, M. Z déjin ceské kazdodennosti. Praha:
Karolinum, 2017, s. 37-38.

8 LENDEROVA, M. — JIRANEK, T. - MACKOVA, M. Z déjin ceské kazdodennosti. Praha:
Karolinum, 2017, s. 37-38.

9 zvlaste

10 Ottizy slovnik nducny, 21. dil, R (R)-Rozkos. Praha: J. Otto, 1904, s. 456.
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vydal Zdenko Sindler vroku 1906 dielo nazvané Moderni reklama.** I§lo
0 prvé analytické dielo Vv CeStine mapujice dobové reklamné trendy. Podl'a
Sindlera boli hlavné druhy reklamy plagaty, reklama v novinach (inzeraty,
¢lanky), prospekty, brozuiry, letaky, cenniky a odporucenia na listoch, ponukové
listy a vzorkovniky, pohybliva reklama, vykladné skrine, etikety a obaly.'?
Pricom ruzombersky podnik bratov Makovickych vyuzival pri propagécii
bryndze takmer vsetky zmienené druhy reklamy.

Pociatky obchodu ,,Peter Makovicky*

Pociatky podniku nazvaného ,,Peter Makovicky* spadaji do roku
1850. Prave v juni tohto roka otvoril v Ruzomberku obchod s kolonidlnym
tovarom Peter Makovicky st., pricom obchod pomenoval svojim menom.
O Sest’ rokov neskor prijal za spolo¢nika mladSieho brata Daniela BozZetecha
a zmenili aj ndzov obchodu na ,,Bratia Makovicky*. Podniku sa darilo, bratia
investovali do kupy nehnutel'nosti a rozSirovali aj zaber podnikania a predavali
okrem kolonialneho tovaru aj Zelezo, sklo, porcelan ¢i lampy. O rozSirujicom
sa obchodnom portf6liu vieme predovsetkym z dobovych reklam uverejnenych
v slovenskych periodikach.

V 60. rokoch 19. storocia pribudol do portfélia obchodu aj tabak.
Makovicki vtedy viedli hlavny sklad tabaku pre Liptov, Oravu, Turiec a sever
Trencianskej zupy. V roku 1870 prebehla reorganizacia obchodu s tabakom,
ktorého sa vzdali a pribrali do portfolia textil — strizny tovar. V roku 1873
prevzali do portfolia obchodnej ¢innosti aj predaj mineralnej vody z Korytnice.'®

Na konci 70. rokov 19. storocia vo firme ,,Bratia Makovicky* dochadza
k zmenam. Z firmy odstupil pre zdravotné dévody mladsi z bratov Makovickych
Daniel BozZetech. Nazov firmy sa zmenil na povodna variantu ,,Peter
Makovicky“!* aso zakladatelom Petrom Makovickym st. zadal vo firme
posobit’ aj jeho syn Vladimir Makovicky.

Dalsie zmeny vo firme nastali v roku 1886, ked’ starsi syn Vladimir
prevzal jej vedenie. V zmluve sa zaviazal, Ze za spolo¢nika prijme po doviSeni
plnoletosti aj svojho mladieho brata Petra.’® K naplneniu tohto zavizku doslo
na prelome rokov 1888 a 1889, 0 ¢om informuje aj nasledujtca sprava z novin:
wPan Viadimir Makovicky, majitel pochvalne znamej obchodnickej firmy
V Ruzomberku, oznamuje, ze prijal za spolocnika svojho brata pana Petra

11 SINDLER, Z. Moderni reklama. Praha: Nakladem F. Simacka, 1906, 64 s.

12 SINDLER, Z. Moderni reklama. Praha: Nakladem F. Simacka, 1906, s. 9.

13 HURISKA, Z. Medzi mlynmi a bankami. Dejiny rodu Makovickovcov. Martin: Slovenska
genealogicko-historicka spolo¢nost’, 2007, s. 89-92.

14 Obzor. Noviny pre hospodarstvo, remeslo a domdci Zivot, 1880, ro¢. 18, &. 16, s. 128.

15 DURISKA, Z. Medzi mlynmi a bankami. Dejiny rodu Makovickovcov. Martin: Slovenska
genealogicko-historicka spolo¢nost’, 2007, s. 131.
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Makovického ml. do svojho hlavného obchodu s tovarom miesanym, kolonialnym
a zeleznym v Ruzomberku, tak tiez do svojho filialneho obchodu podobného
druhu vo Vrutkach, ako i do svojej prvej liptovskej parnej brindziarne. [sic!]
Tieto tri obchody povedii spolocne a nadalej pod doterajsou protokollovanou
firmou: Peter Makovicky. “'®

Predmetom c¢innosti obchodnej firmy bol obchod s kolonidlnym
tovarom'’ a vyroba bryndze. Bratia si rozdelili pdsobnost’, Peter sa venoval
predovsetkym vedeniu obchodu a bryndziarni a Vladimir sa ststredil na
bankovnictvo. Dal$ia zmena nastala vroku 1902, ked’ bratia Makovicki
predali obchod Fedorovi Houdekovi a Andrejovi Cajkovi a od spominaného
roka sa firma ,,Peter Makovicky* sustredila len na vyrobu a predaj bryndze.'®

Reklama v novinach, ¢asopisoch a kalendaroch

V roku 1861 zacali vychadzat Pestbudinske vedomosti, a ked’ze islo
0 periodikum slovenského narodného hnutia, predovsetkym slovenské podniky
ziskali prvy staly reklamny priestor. Neskor Pestbudinske vedomosti nahradili
Narodnie noviny a pribudli d’al$ie periodika s reklamnym priestorom. Aj
napriek tomu, ze ako sme uz vyssie spomenuli, reklama nebola jednoznacne
kladne prijimana a vzbudzovala nedoveru.*

V spomenutych Pestbudinskych vedomostiach sa objavuju prvé reklamné
inzercie. Prave medzi prvymi reklamnymi inzeratmi v novinach najdeme aj
reklamu bratov Petra (st.) a Daniela Makovickych. Inzeruju, ze vo svojom
obchode maju na predaj vtedy vychyrenu korytnicka vodu, l'anové semiacka
a aj zelezo urc¢ené na d’alsie spracovavanie.?

16 Chyrnik. Z obchodného Zivota. In Ndrodnie noviny, 1889, rog. 20, ¢. 17, s. 3.

17 Sortiment obchodu priblizuje predovsetkym dobova inzercia. Z nej vieme, Ze predavali
pol'nohospodarske produkty (anové semend) a pol'nohospodarske;j stroje, vybavenie domacnosti
(strieborny pribor), textil a §ijacie stroje, ale aj kavu a iny tovar.

18 HURISKA, Z. Medzi mlynmi a bankami. Dejiny rodu Makovickovcov. Martin: Slovenské
genealogicko-historicka spolo¢nost’, 2007, s. 131.

19 LENDEROVA, M. — JIRANEK, T. - MACKOVA, M. Z déjin ceské kazdodennosti. Praha:
Karolinum, 2017, s. 38.

20 Bratia Makovicky* v Ruzomberku... In Pestbudincke vedomosti, 1864, ro&. 4, . 24,'s. 4.
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wDratia Makovicky*

v RuZomberku poricaju
Koritnicku vodu

1. kystho obsahu 12 malych flias: 1 zl 77 kr.
6 » 12 velkjch , 2,27,
Russké lanové sema 1 @& — , 28 ,
Zeleso pasové kuvané a valkuvané 7 do 11

2— 4 knsy do centa 1 cent: 8zl 30 kr.

5— 8 n » » » 8 ” 60 ”
9—12 ] ” 0 n 9 n T »
i3—16 , , o, o » 9, 40,
179—-20 , , o % 9 9,80 ,
21—24 , , o n » 10,24,

Odberatelovi viitej zdsoby Zeleza, déva sa pri=
merany rabat 2 az do 4%.
3—‘13 (17)

Obr. 1. Reklamny inzerat z periodika Pestbudinske vedomosti

Dalsi identifikovany inzerat z Pestbudinskych vedomosti je z roku
1865: ,,Bratia Makovicki v Ruzomberku predavaju Russké lanové semd jeden
funt po 28 kr. vo vidtSich zdasobdch po 25 z1. r. & jeden cent.“?* Oba reklamné
inzeraty st jednoduché, textové, bez vyrazného grafického prvku zameraného
na uputanie potencionalneho klienta, s uverejnenymi cenami za jednotlivé
produkty.

Postupne sa reklama, vd’aka rozmachu hospodarstva a modernizacie
spolo¢nosti, zvySovania poc¢tu periodik a ich Specializacie zacina stale CastejSie
objavovat aj v inych dobovych periodikach.

Po zaniku Pestbudinskych vedomosti a ich ,,nahradenim® Ndrodnymi
novinami nachadzame d’al$iu novinova reklamu rodinnej firmy Makovickych
az o sedem rokov neskor. Z inzerdtu v Ndrodnych novindch vieme, Ze
v obchodnom portfoliu mali ,Sevky*, teda Sijacie stroje.?? Stcastou tejto
publikovanej reklamy bola aj vyzva, aby si Sijaci stroj kapili ako ,,najlepsie
novorocnie dary!!!”, ¢o mozno povazovat' aj za jeden z prvych textovych
reklamnych sloganov ku kupe konkrétneho produktu.

2L T8lo o sijacie stroje od vyrobcov Howe, Singer, Grover & Backer a Wheeler & Wilson. Pozri
viac: Pestbudinske vedomosti, 1865, ro¢. 5, ¢. 32, s. 4.
2 Narodnie noviny, 1872, ro€. 3, ¢. 153, s. 4.
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S e e —— W

{111Co najlepsie novorocie dary!!!

; odporiéame

SEVKY

(Sijacie stroje)
v cennich ¢éo majlavnejsich.

1 stroj Wheeler & Wilson i s pristrojami 56 zl.
1, Grover & Backer dto. 6H
1 , Singer dto. 0 ,
1 Howe 75

Ostatnie druhy ¢éo najlavnejsie.

Bratia Makovicky.

A S s s s . o — —

Obr. 2. Reklamny inzerat z periodika Narodnie noviny

Informaciu o $ijacich strojoch v obchodnom portféliu nachadzame aj
v d’alsich rokoch.?® Obchodny sortiment sa rozrastal a podobne sa rozsirovala
aj siet’ reklamy. V roku 1873 zacali inzerovat aj v ¢asopise Obzor. Noviny pre
hospoddrstvo, remeslo a domdci Zivot?, o mdze interpretovat’ ako prejav
novej stratégie v zaddvani inzercie, ked’Ze rodinna firma zacala inzerovat’ na
strankach $pecifického — hospodarskeho periodika.

O rok neskor ponuku predajného sortimentu rozsirili o pribor ,,z Cinskeho
striebra pravej jakovosti“, ale aj 0 semena dateliny, polnych, zdhradnych
a lesnych kvetov, o hnojovy prasok ¢&i o gyps (sadru).?® Z inzeratu v periodiku
Obzor vieme, ze v roku 1876 predavali ,,Stroje na mldtenie obilia ... Tieto stroje
pracujii ticho a tak lahko, Ze nepozaduji viacej sily ako pri seckoviciach.*?
O rok neskor v tom istom periodiku inzerovali, Ze maji na predaj ,,...juzno-
-uhorska obzivujiica a zdravotnd kava.*?’ Z tychto informacii vidiet,, ze dokazali
vel'mi flexibilne reagovat’ na potreby trhu a moznosti, ktoré sa im postavili do
cesty. Ak nieco stratili — tabak, nahradili to inym produktom — textilom.

2 Ndrodnie noviny, 1873, ro¢. 4, &. 24, s. 4.; Narodnie noviny, 1874, 10é. 5, & 104, s. 4.;
Narodnie noviny, 1874, ro€. 5, ¢. 113, s. 4.; Narodnie noviny, 1873, ro¢. 4, ¢. 120, s. 4.;
Narodnie noviny, 1874, ro€. 5, ¢. 150, s. 4.;

24 Obzor. Noviny pre hospodarstvo, remeslo a domdci Zivot, 1873, ro¢. 11, &. 33, s. 264.

25 Obzor. Noviny pre hospodarstvo, remeslo a domdaci Zivot, 1874, ro€. 12, ¢. 10, s. 80. Reklamu
na ¢inske strieborné pribory nachadzame v Néarodnych novinach. Pozri viac: Ndrodnie noviny,
1874, ro¢. 5, €. 29, s. 4.; Ndrodnie noviny, 1877, ro€. 8, €. 115, s. 4.

% Obzor. Noviny pre hospoddrstvo, remeslo a domdci Zivot, 1876, ro¢. 14,
27 Obzor. Noviny pre hospodarstvo, remeslo a domdci Zivot, 1877, roé. 15,

& 24,5.192.
& 20, s. 160.
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Novinova reklama na bryndzu

Rodinny podnik zac¢al od zaciatku 80. rokov 19. storocia produkovat’
bryndzu. I$lo o produkt, ktorého vyroba mala v obdobi zalozenia bryndziarne
na Liptove potencial vd’aka pomerne rozsirenému chovu oviec. Podl'a Statistiky
z roku 1910 sa na celom Liptove chovalo viac ako 46 753 oviec, pri¢om chov
oviec bol relativne rovnomerne rozlozeny medzi tri liptovské okresy Ruzomberok
(16 353), Liptovsky sv. Mikulas (16 347) a Liptovsky Hradok (14 053). V celom
Uhorsku ich bolo viac ako 8 100 000. Z hornouhorskych zap dominoval chov
oviec najmi v Novohradskej zupe, kde ich bolo viac ako §tvrt’ miliéna.?®
Podla spravy z Narodnych novin vS§ak produkcia ov¢ieho syra potrebného na
vyrobenie bryndze z liptovskych salaSov, Makovickym v roku 1917 nepostacovala
a ,,Liptovsky bryndzovy priemysel dohana kupovanim syra v susednych
stoliciach.*?

Rozvoju podnikania napomohlo aj vybudovanie KoSicko-bohuminske;j
zeleznice, ked’Ze bolo pomerne jednoduché prepravit” hotovy produkt po Zeleznici.
Vyznam zeleznice pre rozvoj bryndziarskeho podniku si uvedomoval aj
neznamy dopisovatel’ Narodnych novin: ,,Zvicsenie vyroby nastalo po otvoreni
zeleznice a po roku 1880 postupne pribyvalo bryndziarov na vsetkych stranach,
od Spisa pocnuic temer vo vsetkych hornych hornatych stoliciach. Dnes
zaoberd sa asi 40 firiem dordabanim bryndze. Z nich je len asi 8-9 krestanov.«*°

Reklamné stratégie Makovickych na predaj bryndze boli na prelome
19. a 20. storocia vsestranné (plagaty, vinety, ti€ast’ na vystavach, kucharska
kniha), v tomto texte sa zameriavam len na reklamu v periodikach.

Prvé novinové inzercie v slovenskej tla¢i propagujuce bryndzu z podniku
Makovickych som identifikoval az na zaciatku 20. storocia. ISlo o malu textova
reklamu v Ndrodnych novindach v roku 1901 zaberajacu priblizne 1/18 strany.
Prva inzercia bola v julovom c¢isle (¢. 77) a celkovo bolo v tomto ro¢niku
uverejnenych 46 rovnakych inzeratov, pricom posledna bola v posledny oktobrovy
deti v ¢isle 1283t Reklama na bryndzu, podobne ako v inych pripadoch inzercie
od rodiny Petra Makovického, vyzdvihovala ,najlepsiu jakost* produktu. Inzercia
V Ndrodnych novindch reflektovala ¢asova dostupnost’ produktu, ked’ze bryndza
ako Casovo obmedzeny produkt bol dostupny len v Case, ked’ boli ovce na pasi.

28 porov: A Magyar Korona orszagainak mezdgazdasagi statisztikdja. Otodik kotet. Végeredmeények.
Budapest: Pesti Konyvnyomda-Részvénytarsasag, 1900. Dostupné na internete:
http://eprints.edk.oee.hu/1837/1/ak1412a_mo_mezogazd_stat_5.pdf

29 Priemysel, obchod, hospodarstvo. Bryndza. In Néarodnie noviny, 1917, ro€. 48, &. 51, s. 3.

30 Priemysel, obchod, hospodarstvo. Bryndza. In Néarodnie noviny, 1917, ro€. 48, &. 51, s. 3.

31 Pozri viac posledné, respektive predposledné strany periodika Ndrodnie noviny v 32. roéniku
od ¢isla 77. do ¢isla 128.
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Obr. 3. Reklamny inzerat z periodika Narodnie noviny propagujtci bryndzu

Dal§im slovenskym periodikom, v ktorom som identifikoval reklamu
propagujucu bryndzu Makovickych, bol Zensky ¢asopis Dennica. V roku 1902,
v siedmom letnom ¢isle sa nachadza pomerne velka textova reklama s ozdobnym
radmcekom. Inzerat informuje, Ze ,,Liptovskii bryndzu v jakosti vSeobecne za
najlepsiu uznanej odporuca Peter Makovicky, bryndziaren v Lip. Ruzomberku.
Brosurky o bryndzi s receptami jedal s bryndzou pripravenych na poziadanie
zdarma a franco.“®? V pripade ¢asopisu Dennica mdzeme hovorit’ o cielenej
reklame na Zenské osadenstvo, ked’ze prave tie mali na starosti domacnost’.

Reklama na bryndzu v kalendaroch

Reklama na bryndzu a bryndziareni som frekventovane identifikoval
v kalendaroch. I§lo o tla¢e uréené ,beznym™ recipientom (I'udovym vrstvam
spolocnosti, ktoré necitali politické periodikd) so zakladnym vzdelanim, ktoré
boli lacné (Salvov Slovensky domovy kalenddr v roku 1899 stal 30 grajciarov,
Hospodarsky kalendar v roku 1914 stal 60 halierov) a vychadzali v pomerne
velkom tla¢ovom naklade. Kalendare sa vSak nachadzali aj v rodinach vzdelanych
ucitelov, lekarov, knazov ¢i podnikatelov. I§lo o tla¢ s mnozstvom v tej dobe
dolezitych kazdodennych informacii. Reklama sa tak dostala k pomerne
vel'kému spektru potencionalnych zakaznikov.

Tlacové naklady kalendérov, v ktorych sme identifikovali predmetnu
reklamu, sa pohybovali v tisickach az desiatkach tisic vytlatkov. Napriklad
Slovensky domovy kalenddar mal v roku 1899 naklad 8000 vytlackov.*® Kalendar
Slovenského tyzdennika, ktory bol zasielany vSetkym predplatitelom Slovenského

32 Dennica. Zensky list pre poucenie a zabavu, 1902, 10¢. 5, ¢. 7, 5. IV.
3 Prvé desatrocie mojej knihtladiarne. In: Slovensky domovy kalenddr 1899. Ruzomberok:
Karol Salva, 1898, s. 93.
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tyZdennika bol na trovni 14 000 vytlatkov.3* Slovensky obrdzkovy kalendar
mal tlatovy naklad 8 000 a 10 000 vytlackov.®

Reklamu na bryndziaren sa ndm podarilo identifikovat v tychto
kalendaroch: Slovensky domovy kalendar; Slovensky rodinny kalendar; Slovensky
obrazkovy kalendar; Slovensky kalendar (Kalendar Slov. tyzdennika);, Tranovsky
evanjelicky kalendar; Maly ruzombersky kalendar, Hospodarsky kalendar,
Evanjelicky kalendar; Kalendar wverovej banky. 18lo o slovenské kalendare,
ktoré boli vydavané, respektive vytlacené na Liptove, v tla¢iarni ,,Karol Salva“,
,Jan Pari¢ka“ alebo ,,Klimes a Pivko*.*® Vynimku predstavoval len Slovensky
kalendar (Kalendar Slov. tyzdennika), ktory vychadzal v Budapesti. Makovicki
neinzerovali v liptovskych mad’arsko-jazyénych kalendaroch, konkrétne
v A Rozshegyi rom. Kath. Felso. Inzerciu na bryndzu v tomto kalendari
z ekonomického a marketingového hl'adiska nemozno povazovat’ za adekvatnu,
no isty aspekt mohol zohrat’ aj fakt, ze ako stipenci slovenského narodného
hnutia nechceli podporovat’ mad’arsko-jazycnti tlac. Isti rolu mohol zohrat’ aj
konfesionalny aspekt, ked’ze ako praktizujici a angazujuci sa evanjelici
nepodporili katolicky kalendar.

Makovickovci boli aj v otazke inzercie ruzomberskymi lokalpatriotmi,
reklamu uverejiiovali dominantne v kalendaroch, ktoré sa vydavali a tlacili
v Ruzomberku. Ich reklamu som inde nasiel iba v dvoch pripadoch: v Slovenskom
obrazkovom kalenddri a v Kalenddri Tatry hornouhorskej banky®, ktoré boli
vydané a vytlacené v Tuc¢ianskom Sv. Martine.

Reklama vo vyssie uvedenych kalendaroch mala r6zne podoby. Prevazne
ilo textovi inzerciu o velkosti % strany kalendara, ktorti dopliiial ornament so
secesnym vzorom. Inzerat bol pomerne jednoduchy: ,,Liptovskii bryndzu dodava
V najlepsej jakosti Peter Makovicky v L. Ruzomberku (Rozsahegy) Ziadajte
cennik!!“® alebo: ,,Liptovsky syr a bryndzu v uznanej najlesej jakosti odporica
Bryndziaren Petra Makovického v Lipt. RuZzomberku. Cenniky na Ziadost zdarma
a franko*3® Odlisovali sa predovsetkym grafickym spracovanim, pri¢om prave
vtedy moderny secesny ornament, ¢i uz floralny, alebo geometricky dodaval
inzercii patri¢nil noblesu.

Vdaka rozvoju tlaciarenskych technik bola v kalendaroch aj textovo
obrazova celostranova inzercia. I8lo o reprodukciu obrazu Jaroslava Vésina,
ktory Makovicki kupili. Na obraze je baca pasuci stado oviec v podhorskej,
pravdepodobne tatranskej krajine. Obraz si podl'a Zdenka Durigku Makovicki

3 KIPSOVA, M. - VANCOVA, T. - GESKOVA, Z. (eds.). Bibliografia slovenskych a inorecovych
kalendarov 1701-1965. Martin: Matica slovenska, 1984, s. 100.

% KIPSOVA, M. — VANCOVA, T. —- GESKOVA, 7. (eds.). Bibliografia slovenskych a inorecovych
kalenddrov 1701-1965. Martin: Matica slovenska, 1984, s. 89.

% Nevylucujem, Ze sa reklama na bryndzu z podniku ,,Peter Makovicky* nachddza aj v inych
kalendaroch, ktoré som pocas vyskumu nemal k dispozicii.

87 Kalenddr ,, Tatry* hornouhorskej banky ucast. Spolku v Turcianskom Sv. Martine. 1913.
Martin: Knihtla¢iarsko-ti€astinarsky spolok, 1912, s. 148 (20).

38 Maly ruzombersky kalenddr 1913. Ruzomberok : Jan Péricka, 1912, s. 41.

39 Evanjelicky kalenddr 1902. Ruzomberok : Karol Salva, 1901, s. XXVIIL.
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objednali u V&ina v roku 19074, avsak muselo to byt’ skor, pretoZe tento motiv
sa uz v roku 1903 sa objavil v reklame publikovanej v Slovenskom domovom
kalenddri**

Peter Makovicky vL huomberiu
liptovski bryndzu,
© Lkiorda uznana je wvieobecne za majlepin.

A LN
Cennfky na poZiadanie zdarma a franko.

Obr. 4. Celostrankova obrazova reklama v Slovenskom domovom kalendari
na rok 1903 s motivom pastiera oviec vychadzajica z obrazu Jaroslava VéSina

40 DURISKA, Z. Medzi mlynmi a bankami. Dejiny rodu Makovickovcov. Martin: Slovenské
genealogicko-historicka spolo¢nost’, 2007, s. 164.
4 Slovensky domovy kalendar 1903. Ruzomberok: Salva a Herle, 1902, s. X1X.
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Tento motiv sa dostal aj na obalku Kalenddra wuverovej banky, ktory
pre svojich klientov rozposielalo vedenie Uverovej banky, pricom islo o podnik
z portfolia Makovickych.

Zaver

V druhej polovici dlhého 19. storoCia sa reklama stale frekvento-
vanejSie objavovala v novinach, ¢asopisoch a kalendaroch. Pribudalo aj periodik,
ktoré sa postupne Specializovali a boli tak urcené konkrétnejSej skupine
recipientov. Tym sa rozsirovali aj moznosti pre obchodnikov, ktori mohli
zadavat' svoje reklamy. Tuto situaciu vyuzil aj rodinny podnik ,,Peter
Makovicky*/,,Bratia Makovicky*, ked’ inzeroval v Pestbudinkych vedomostiach,
Narodnych novindch, v hospodarskom periodiku Obzor. Noviny pre hospoddarstvo,
remeslo a domadci Zivot a v Casopise Dennica urenom zenam — recipientkam.
Reklama zamerana na bryndzu bola dominantne zastupena v kalendaroch. Tie
vychadzali v pomerne vysokom tla¢ovom naklade a boli ur¢ené predovsetkym
SirSej vrstve spolocnosti, ktorda bola gramotna. Reklamné inzeraty, ktoré sa
objavovali v dobovej tla¢i — novinach a kalendaroch, reflektovali tiez dobové
secesné trendy, a tak aj samotna reklama mala vizual vtedy aktualnych dobovych
umeleckych trendov.

Rodinny podnik vyuzival zaujimavé reklamné stratégie na propagaciu
svojho obchodu, neskdr svojich vyrobkov a stiGasne aj na propagaciu vlastného
mena. V studii som sa zameral len na analyzu reklamy v slovenskych periodikach
a kalendaroch vychadzajucich do roku 1918. Podnik ,,Peter Makovicky*/,,Bratia
Makovicky* na propagaciu svojho mena, produktov a obchodnej ¢innosti vyuzival
aj in¢ formy reklamy (vinety, plagaty, Gcast’ na vystavach, hlavickové papiere...),
ktorych analyza si vyzaduje priestor v samostatnej Studii.
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